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rebranding po polsku.

smacznego'

Ten rok przyniést kilka duzych
wydarzen rebrandingowych, a temat
stat sie medialnie i emocjonalnie

goracy. Najbardziej widoczna jest
zmiana w obliczu PZU, inny make-

up, inna stylizacja. Operacja zostata
przeprowadzona w sposob ksigzkowy,
prawie. Sadzgc po komunikacji, zatozenia
byty jasne — PZU zapragneto zmienic
swoje postrzeganie ze skostniatej

i ospatej ,panstwowki” na nowoczesna
dynamiczng i dbajaca o klientow
instytucje finansowa. Najs. Tylko, czy
do zmiany postrzegania potrzebna jest
zmiana lub ,naprawa” logo?

Rebranding jest zmiang graficzng i wizerunkows,
czyli ponownym (re) stworzeniem marki (brand).
Dlaczego wlasciciele marek decyduja sie na taki
ruch?

Firmy zmieniajg swoj wizerunek, gdy
dostrzega potrzebe korekty, naprawy, gdy ich klienci

zaczynaja sie od nich odwraca¢, gdy konkurencja
ich wyprzedza. Zgodnie z definicja rebranding

to zmiana lub korekta strategii firmy, logo, nazwy,
identyfikacji wizualnej. Niestety polski rynek
pokazuje, ze proces rebrandingu jest czesto przez
wlasciciela marki traktowany jako ucieczka do
przodu: ,Nie lubig mnie i nie kupuja? To zmienie
nazwe (i wszystko, co za nig stoi) na nows,

ale w firmie nic nie bede¢ zmienial”. Takie
krotkowzroczne myslenie, droga na skroty.
Efekty tozsame z mysleniem.

Czesto rebranding to decyzja globalna, nie zawsze
uzasadniona lokalnie. Tu przykltadem moze by¢
Pepsi — dokonana przez marketera zmiana jest dla
mnie czytelna (miato by¢ mlodziej, nowoczesniej
itd.), lecz tak naprawde raczej niepotrzebna. Ale
moze w strategie Pepsi sa wpisane takie zmiany?
Warto zauwazy¢, ze Pepsi modyfikuje logotyp

po raz 11-ty w swojej historii. Ta ostatnia operacja
kosztowala 1,2 miliarda dolaréw.

Zmiana wlasciciela marki to tez powod do
rebrandingu. Tu az si¢ prosi o przyktad bankowy.
Pamigtacie, ze terazniejszy ING to byt kiedy$ Bank
Slaski, potem ING Bank Slaski? To dobry przyktad,
jak ewolucyjnie, bez macenia konsumentom
glowach, stopniowo zmieni¢ nazwe, postrzeganie

i wlasciwie wyeksponowa¢ warto$ci marki.

Kolejny Bank to Fortis, teraz BNP Paribas.
Szybka, ostra zmiana, zabicie starej marki i?...
komunikacyjna cisza.

Na deser ostatni bankowy przyktad: PeKaO.
Ostatnia zmiana jest najdziwniejszym, ze znanych
mi, rebrandingéw. Wtasciciel pozostawia nazwe,
zmienia logo wykorzystujac moment euforii
bialo-czerwonymi barwami - fajnie. Ale po co
przy tym wszystkim, bank pozostawia stary
logotyp przy infolinii i w dziataniach sponsorskich
EURO2012? Na dodatek komunikat ,w nowych
bialo-czerwonych barwach’, ktory niewatpliwie jest
umiejetnym wykorzystaniem mistrzostw Europy w
pilce noznej, ale jako, ze sugeruje dodanie bankowi
polskosci, jest sprytnym kreceniem konsumentom
w glowie - przeciez PeKaO nalezy do Wlochéw!

Najmilszy dla oka polski ,,rebranding” to operacja
przeprowadzona na Netii. Sek tylko w tym, ze to byt
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zabieg graficzny — za nowym obrazkiem nie stan¢ta
zakomunikowana nowa strategia, ale moze co$ mi
umkneto?

Wracajac do teorii — warto po raz kolejny
zastanowic sie, czy nie uzywamy za duzych stow
do drobnych zmian.

Prawdziwy reabranding powinien oznaczac trzy
kluczowe dziatania: nowg strategie, zmiane logo
i/lub nazwy oraz komunikacje oznajmiajaca ten
fakt - jak na przykltad zmiana Commercial Union

na Avive, chociaz... czy tam przypadkiem nie zostata stara
strategia w nowym opakowaniu?

Zatem, co zrobilo PZU? Reloging, a moze restrateging? :)
Nie, po prostu od$wiezylo wizerunek, lekko go modyfikujac
i przy okazji wrécito do baaardzo starego znaku troche go
unowoczes$niajac.

Marcin Kalkhoff

branddoctor.pl

rola logotypu

- po co on w ogole jest ?

Logo sygnalizuje intencje
wspotczesnego przedsiebiorcy; to
sygnat, rozpoznanie i znak jakosci. Gra
te role dzieki swej sile i uniwersalnosci.
Lew Peugeota zawsze bedzie
kojarzony z sitg i energig, a gwiazda
Mercedesa z doskonatoscig. Logo jest
znakiem, symbolem wspo6tczesnej
mitologii, zasadniczym elementem

komunikacji, realng sztuka naszej ery.
Julien Behaeghel

To, ze kazda firma ma swdj logotyp jest dos¢
oczywiste. Czasami jego funkcje pelni obraz, innym
razem napis. Czgsto rowniez logotyp taczy w sobie
oba te elementy. Tym co jednak sanowi sedno,

to ze logo jest podstawowym elementy identyfikacji
wizualnej przedsigbiorstwa, niezaleznie od
reprezentowanej branzy.

Logotyp jest, podobnie jak oferowany produkt
lub ustuga, niejednokrotnie pierwszym sposobem
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kontaktowania sie potencjalnego klienta z firma. Nie jest on
jedynie znakiem, z pomoca ktérego mamy rozpoznac firme,
ani podwaling do dzialan marketingowych - cho¢ tutaj réwniez
odgrywa niebagatelng rol¢. Dobrze zaprojektowany stanowi
przeniesie corporate culture danej organizacji na znak -
zawiera w sobie jej wizje, warto$ci, podejscie do klienta oraz
prowadzonej dzialalno$ci. Mamy wigc wowczas do czynienia
z funkcja semantyczng znaku. Jezeli zadbamy, ale elementy
skladajace si¢ na logo nie byly przypadkowe, istnieje szansa,
ze nawet odbiorca, ktdry nie zna bezposrednio firmy na
podstawie znaku bedzie w stanie okresli¢ zaréwno tozsamos¢,
jak i osobowos¢ danego przedsigbiorstwa. Z tego tez powodu,
zmiana lub tzw. “lifting” logotypu jest nieodfacznym
elementem cato$ciowego rebrandingu firmy - skoro firma
zmienia kierunki /metody dzialania, logo musi oddawa¢ nowa
polityke firmy.

Nalezy réwniez mie¢ na uwadze, ze logo poza tym, ze
komunikuje o tym kim jeste$my, jednoczesnie wyrdznia nas
spo$rod konkurencji. Dobry, charakterystyczny logotyp,

za ktorym idzie cata machina zarzadzanie moze zosta¢
wyceniony na kwoty przyprawiajace wprost o zawrét glowy.
Najlepszym dowodem moze by¢ logotyp Coca - Coli, ktérym
swego czasu wyceniony zostal na blisko miliard dolaréw.




czym rozni sie logo

od logotypu?

Obecnie granica pomiedzy tymi
pojeciami znacznie sie zatarta.
Przyczyny mozna upatrywac w tym,
Ze aktualnie zarowno logo jak i logotyp
wykorzystywane sg wspolnie tj. logo
staje sie czescig logotypu i na odwrot.
Kiedy jednak powrécimy do korzeni
okaze sie, ze stowo logotyp wywodzi
sie z potaczenia dwach greckich stow:
logos (stowo) oraz typos (obraz).

Z zatozenia logotyp nie bazuje wiec

na znaku graficznym, ale na liternictwie,
dlatego tez przy projektowani logotypow

zasadniczg role odgrywa znajomosc
typografii.

D
Public l
Relations

°g°  hudujemy relacje

sygnet l

Public
e Relations

hasto

budujemy relacje

rodzaje logotypow

/typologia logotypow

Choc dokonanie odgornego
i jednoznacznego podziatu jest co
najmniej trudne, poSrod wszystkich

rodzajow logotypow mozna wyroznic
pewne dominujgce tendencje.

Znaki nawigzujgce do nazwy firmy

Bezposrednie odwotlanie do nazwy firmy podczas
projektowania logotypu to z pewnoscia zabieg
wygodny, jednak nie zawsze mozliwy - nazwa

nie kazdej firmy pozwala na tak jednoznaczne
odwotanie. Wérdéd najpopularniejszych przyktadow
tego typu logotypdw mozna wymieni¢ takie firmy
jak Apple, Shell, Jaguar czy polski Orlen.
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Znaki nawigzujgce do dziatalnosci firmy
/tematyczne

W tym przypadku znak ma za zadanie jak najlepiej
pokaza¢ to, czym dana firma si¢ zajmuje - jak
najdostowniej odda¢ charakter jej dziatalnosci.
Podstawowg zaletg tego typu znakow jest ich
uniwersalno$¢ jesli chodzi o potencjalng grupe
odbiorcéw. Problem pojawia sig, jezeli firma zmienia
lub nawet poszerza profil dziatalno$ci. Przykltadem
moze by¢ tutaj logotyp Burger King,

Znaki symboliczne

Znaki te majg za zadanie ukaza¢ pewne abstrakcyjne
pojecie, ktore pozostaje jednak w nierozerwalnym
zwigzku z samg organizacja. Wykorzystywane

w logo symbole maja za zadanie przekazac
skojarzenia. Tego typu logotypem postuguja si¢
m.in. takie firm jak Armani czy Lacoste

LACOSTE

Znaki nawigzujgce do heraldystyki

Jednym z najmocniej rozpoznawalnych logo tego
typu jest to, ktdre wykorzystuje Peugeot. Podobnie
jak kiedy$ herby, logotypy te odwoluja sie tradycji,
nadajac jednoczesnie okreslong pozycje danej firmie
lub produktowi. Przewaznie komunikacja tworzona
jest wowczas z my$la o bardziej elitarnym kliencie,
ktory wybiera produkty wyzszej jakosci.

PEUGEOT
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Znaki inspirowane literami oraz cyframi.

Przykladow firmy wykorzystujacych ten typ logo jest
wiele. McDonald’s, Volkaswagen, Dolce&Gabbana
czy BMW to tylko niektdre z nich. Aby logo mogto
zosta¢ “zakwalifikowane” do tego typu, sposob
wykorzystania cyfry lub litery nie moze w przesadny
sposob odnosi¢ sie do samej nazwy firmy

- za zadanie majg jedynie podkreslenie wybranych
cech.

Abstrakcja

Loga bazuja na niezidentyfikowanych ksztattach,
niecodziennych polaczeniach koloréw lub figur.
Celowo odchodzg od rozpoznawalnych form.

wroctaw
europejska stolica kultury

2016




jak zaprojektowac logo?

Oto kilka praktycznych porad, co nalezy
miec na uwadze podczas projektowania

logotypu, czego nigdy nie nalezy robic
i od czego najlepiej zaczac.

1. Logo to nie jest zwykty obrazek!

Logotypy nie moga by¢ po prostu tadne. Stanowia
jeden z najwazniejszych elementéw tozsamosci
wizualnej przedsiebiorstwa (corporate identity).
Ty samym logo musi by¢ przetozeniem firmy na
symbol. Co to oznacza? Wizja, corporate culture,
filozofia dzialania i nie tylko - wszystko to musi
znalez¢ w nim swoje odbicie. Dlatego zanim
siadziesz do projektu zastandw sig, co musisz
osiggna¢ i co ma by¢ komunikowane.

2. Nie korzystaj z gotowcow

Obrazy typu ClipArt lub czcionki jakie znajdziesz
np. w pakiecie MS Office - wszystko to jest
absolutnie zabronione. Po pierwsze wykorzystujac
takie rozwigzania komunikujesz o firmie, ze jest
malo profesjonalna, niewielka, mato kreatywna,

a nawet leniwa. Co wigcej - ludzie z branzy beda
wiedzie¢, ze nie stworzyles projektu w petni
samodzielnie, a to rdwniez wplynie na twoja pozycje

3. Nie pytaj znajomych ani rodziny o rade

Chcac uzyskac jak najbardziej obiektywna oceng
swojego projektu - pytaj fachowcéw. Osoby

z branzy, graficy - oni beda w stanie oceni¢ na ile
wlasciwe zaprojektowales logo. Opinie “podoba mi
si¢” “nie podoba” nie sg konstruktywne,

a najprawdopodobniej wiasnie takie uslyszysz od
swoich najblizszych. Musisz pamieta¢, ze logo ma
przede wszystkim dziata¢ i realizowad poczatkowe
zalozenia.

4, Minimalizm

Zasada ta dotyczy kazdego elementu logo - koloru
(najlepiej nie wiecej niz 3), czcionki (maksymalnie
dwie) oraz samej formy zastosowanego znaku.

Jezeli nie wiesz czy udalo ci si¢ zachowac¢ te zasade

odsun si¢ od monitora lub wydruku i zmruz lekko
oczy. Jezeli dalej jeste§ w stanie rozpoznac¢ wszystkie
elementy, jeste$ na dobrej drodze. Funkcjonuje
zasada, ze logo musi by¢ tak skonstruowane, aby
nie mozna bylo z niego wiecej usuna¢ bez szkody
dla znaku. Mniej znaczy lepiej zwlaszcza, ze twdj
projekt znajdzie sie nie tylko na budynku firmy, ale
réwniez na papierze firmowym, prezentacjach czy
wizytéwkach. Zaréwno kolory jak i uzyte czcionki
musza pozosta¢ czytelne niezaleznie od rozmiaru
znaku.

5. Poznaj konkurencje

Logo poza komunikowaniem o firmie, ma za
zadanie réwniez wyrdzni¢ ja na rynku. Aby moc
stworzy¢ oryginalny projekt, na biezaco trzeba by¢
nie tylko z obowigzujacymi trendami, ale réwniez

z tym, co robi konkurencja. Czy mial miejsce
rebranding, jaka kolorystyka dominuje? Odpowiedzi
na te proste pytania pozwola ci okresli¢ tendencj¢ na
rynku, a tym samym wylamac si¢ ze schematu.

6. Daj sie zapamietac!

Logo musi by¢ charakterystyczne, przykuwaé uwagg,
ciekawi¢. Przydatna bedzie tutaj rowniez wczesniej
opisana zasada - proste znaki sg fatwiejsze

w zapamietywaniu anizeli te, ktdre sktadajq sie

z wielu elementow.

7. Mysl!

Ta prosta zasada obowigzuje bez wyjatku w kazdej
dziedzinie. Dany typ logo jest modny? Pomysl,
zanim zastosujesz dominujaca tendencje - a co
jezeli nie pasuje do profilu twojego zleceniodawcy?
Co wiecej, $lepe podazanie za (czgsto chwilowymi)
trendami moze twoje logo uczyni¢ nudnym, a tym
samym nikt go nie zapamigta. Zaprojektowates
fantastyczny znak, ale ma cale mnoéstwo drobnych,
niewidocznych elementéw? Zmien to -

na wizytéwkach tym bardziej nie bedzie tego wida¢.
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trendy w projektowaniu

Ten rok zapowiada sie byc Izejszym oraz
jasniejszym. Kolor czarny zastapity braz
oraz wszelkie odcienie szarosci. Coraz

czesciej pojawiaja sie akwarele, rozmyte
kontury, gradienty oraz logotyp wtapiane
w tto.

1. Zbitka ikon

Ikony od zawsze stanowily filar w projektowaniu
logotypéw, zapewne z powodu dowolnosci oraz
uniwersalno$ci w wykorzystaniu. Jako elementy
sktadowe logo staja sie obecnie wszechobecne.
Jednak w przypadku zastosowania ikon
pojedynczych pojawia si¢ pytanie, jak komunikowa¢
z pomocg tak prostego znaku, jezeli komunikat jest
znacznie bardziej ztozony?

Odpowiedzig zdaje si¢ by¢ wykorzystanie

w symbolu kliku, a nawet kilkunastu ikon
skladajacych sie razem na logo. Zabieg ten pozwala
zachowac przejrzystos¢ oraz prostote, jednoczesnie
przekazujac znacznie wigcej tresci.

TAUBMANS"

2. Przezroczyste tgczenia

O ile sam motyw faczenia kilku elementéw

w jeden nie jest nowoscig, o tyle transparentne
polaczenia juz tak. Stosowane przewaznie kolory

s3 intensywne, soczyste i rozne od siebie - dla
podkreslenia poszczegdlnych elementéw (np.
kolory teczy). Sam sposéb faczenia jest juz dowolny.

$ossvo (OO0
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3. Akwarele

Trend ten systematycznie powraca co jakis czas,
stanowigc jednocze$nie pewnego rodzaju powrét
do korzeni. Pastelowe, réznorodne kolory, lekko
niewyrazne oraz nieregularne krawedzie to znaki
rozpoznawcze.

&

CooperVision™

4. Chipsy

Cho¢ okreslenie to brzmi dos§¢ zabawnie tak
naprawde¢ bardzo dobrze oddaje ksztalt, na jakim
bazuja tego typu logotypu. Podstawe stanowia
skrecone elipsy oraz okregi. Dla podkreslenia
tréjwymiarowosci znaku kluczows role odgrywa
tutaj gradient.

Y
austofix

S

NOVVI

5. Anaglif

Anaglif to zdjecie lub fotografia, dajaca zludzenie
trojwymiarowosci zwlaszcza, kiedy oglada sie je
z pomocg specjalnych okularéw (najlepiej

z czerwonym oraz zielonym szktem). Logotypy
odwoluje sie wigc bezposrednio do tej metody.
Zabieg ten ma za zadanie symbolicznie ukazac¢
mozliwos¢ wyboru tudziez pewng dychotomie.

i Skl

INARS | WORKSHOPS |




6. Wybiércze skupienie
Krawedzie logotypow jakby zanikaja wtapiajac
sie w tlo. Zabieg ten bardziej angazuje odbiorcow

sprawiajac, ze najprawdopodobniej spojrza jeszcze
raz aby upewnic¢ sig, ze wzrok ich nie myli.

T
"X‘ .

- F N

nutopia

7. Sploty

Cho¢ zabieg ten nie stanowi specjalnego novum,

to jego coraz wigksze popularnos¢ zastanawia.

W logotypach wykorzystuje si¢ rdwniez inny, znany
juz dobrze grafikom zabieg - poprzez polaczenie
réznokolorowych elementéw tworzy si¢ poczucie
wzieci, jednosci oraz sily.

RIVERCANE VILLAGE

8. Blizniaki

Cho¢ cigzko traktowa¢ to okreslenie dostownie,

w logotypach typu blizniaki znak sktada sie z kilku
(czasem wielu) elementéw o réznym ksztalcie,
oddzielonych przewaznie bialg linia. Najczesciej
stosowane sg jednolite kolory dla podkreslenia
rézni¢ pomiedzy danymi figurami. Gradient pojawia
jest w sytuacji, kiedy znak ma sprawia¢ wrazenie
przestrzennego.

&

TeliaSonera

Q

=/

Pl

9. Motywy roslinne/Pedy

Chcac wytlumaczy¢ w jakim celu wykorzystane
mogloby zosta¢ takie logo, warto odnies¢ sie do
samej symboliki pedu, jako zapowiedzi czego$
nowego, dopiero kietkujacego, czego ostatecznego
ksztaltu nie jestesmy jeszcze w stanie okreslic.
Logo takie stanowi zapowiedz czego$ nowego,
zaskakujacego w kontekscie firmy oraz tego,

co moze zaoferowa¢ klientowi.

najczestsze btedy popetniane

w projektowaniu logo

Chociaz ocena logo jest w duzej mierze
subiektywna, istnieje kilka czestych bledow
W procesie jego tworzenia, ktore wplywaja na
konicowa ocene projektu — obnizajac ja.

Wynikaja one gltéwnie z szukania oszczednosci

za wszelka ceng i zapominaniu, ze logo to element,
ktory zostaje z firma na dluzej i jest jej glowna
wizytowka.

Innymi przyczynami bledéw sg braki w zrozumieniu
(badz umiejetnosci klarownego wyrazania) wartosci
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firmy, jakie to logo ma reprezentowac,
a takze - zbytnie wzorowanie si¢ na istniejacych juz
projektach.

Wybralismy pie¢ najczestszych i najpowazniejszych
przewinien - w sam raz do szczerego rachunku
sumienia, czy nie zostaly one popelnione przy
projektowaniu logo naszej firmy.

. Brak oryginalnosci

Kopiowanie rozwigzan zastosowanych w projektach
istniejacych juz logo nie jest rownoznaczne

z »inspirowaniem si¢ najlepszymi przyktadami”
Zwlaszcza, jesli tamta firma jest juz dobrze znana

i ceniona w swojej branzy.

Do ,,braku oryginalnoéci” mozemy zaliczy¢ takze
uzywanie w logo stockowych grafik wektorowych,
nie méwigc juz o stosowaniu clip artéw (a i takie
logo sig¢ jeszcze zdarzaja!).

Tak stworzone logo jednoznacznie komunikuje fakt,
ze tworcy probowali mocno na nim zaoszczedzic.
Dodatkowo - elementy zastosowane w naszym logo
moga by¢ wykorzystywane w innych kontekstach,
przez co nie odbiorcy nie beda go kojarzy¢ akurat

Z nami.
. Zbyt skomplikowane

W dobrych projektach logo ceniony jest
minimalizm. Wiaze sie to z koniecznoscig wyboru
gléwnego komunikatu, jaki ma nies¢ ze sobg logo.
Zadanie to przerasta czgsto przywigzanych do marki
brand manageréw i wlascicieli firm, ktérzy chca
mowic o brandzie jak najwiecej i w jak najszerszym
kontekscie. W ten sposob — gubig unikatowos¢

i precyzje przekazu.

Skomplikowane logo jest tez trudne do zapamigtania
- bo odbiorca nie jest w stanie przetworzy¢
wszystkich elementéw. Dotyczy to takze znanych
firm.

Kazdy z nas, zamykajac oczy, potrafi dokladnie
wyobrazi¢ sobie logo Nike. Jednak ze szczegdtami
logo Wikipedii mamy juz duzy problem.

. Zaczynanie projekto-
wania logo od koloru

Wybdr koloru logo powinien by¢ ostatnig decyzja

podejmowang w procesie jego tworzenia. Jesli cala
rozpoznawalnos¢ i efekt naszego logo zalezy od
koloru, mozemy mie¢ problem przy prezentowaniu
go na odbitkach ksero, wydrukach w czerni i bieli

itd.
" Wybor ztego fontu

Zte dobranie fontu jest chyba najwiekszym
przewinieniem, jakie tworca logo moze popetnic.
Komunikowanie typografig jest trudnym
wyzwaniem - zwlaszcza, jesli wykorzystujemy
ogolnodostepne fonty. Font, na ktory ostatecznie si¢
decydujemy, powinien dobrze oddawa¢ charakter
firmy, ale takze — spdjnie komponowac sie

z sygnetem logotypu.

] Niedobranie logo
do nosSnika

Zazwyczaj wiekszo$¢ logo wyglada dobrze na
wielkim monitorze o wysokiej rozdzielczo$ci.
Projektujac, trzeba wzia¢ jednak pod uwage inne
nosniki, na ktérych umieszczane bedzie pdzniej logo
- od papieru firmowego, po kurtki czy dlugopisy.

Musi by¢ wigc ono dobrze skalowalne, a takze nie
traci¢ rozpoznawalnosci przy przedstawieniu go
w czerni i bieli.

Dobrym pomystem jest stworzenie oddzielnych
wersji kolorystycznych dla czarnego i biatego ta
- wtedy znacznie fatwiej bedzie przygotowac np.
wizytéwki czy prezentacje w Power Poincie

Wiekszos¢ grafikow doskonale zdaje sobie sprawe
z wymienionych powyzej btedow,

jakkolwiek w procesie tworczym i pod presja
klientéw, czasami moga zapomnie¢ o tych
najbardziej oczywistych zasadach.
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dobre logo / zte logo

Nie zawsze modne logo oznacza dobry projekt. Czasami takie czynniki jak
rozpoznawalnos¢, historia czy wartosci firmy odgrywaja istotniejsza role.

‘ 2011 / Rok Mitosza.

Projektanci bazowali na logotypie opracowanym
przy wczesniejszej edycji Festiwalu Mitosza,
umacniajac tym samym jego pozycje w przestrzeni.
Logotyp zachowal swoj ksztalt nawiazujacy

wprost do podpisu Milosza, cze$ciowo zmieniono
kolorystyke. Kolory z logotypu umieszczono

w sygnecie, dodano czern taczacg sygnet

z typografia. Cyfry 365 sg graficznym
przedstawieniem roku. Znak mocno rozpoznawalny.

‘ PKN ORLEN

Znak nawigzuje wprost do narodowych barw

i elementow heraldystycznych podkreslajacych
polskos$¢ marki; niezwykle silny zaréwno

w swojej wymowie (dumny orzel) jak i budowie
(silna typografia/mocne kontrasty). Znak bardzo
dobrze ,,skalowalny”, nie traci na czytelnosci

w przypadku konwersji kolorystycznej na skale
szaro$ci. Znak latwo zapada w pamie¢ i jest bardzo
dobrze rozpoznawalny.

‘ STUDIO INFINITY CRIME

Sygnet logo nawiazuje w dowcipny sposéb do nazwy
studia. Nie jest jedynie ozdobnikiem a wynika

z formy/tresci. Ciekawa typografia rGwnowazy
catos¢ kompozycji. Znak rozpoznawalny

i zapadaj skalowalny”,
INANItY Crime g e et

STUDIO
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, Zaktad Ubezpieczen Spotecznych

Znak bazujacy na pierwszych literach stéw
tworzacych nazwe firmy. Uzyty kréj pisma,
nieciekawy sam w sobie, wydaje si¢ by¢ dodatkowo
znieksztalcony wertykalnie. Swiatla pomiedzy
poszczegolnymi lietrami jak i samych liter, zupelnie
przypadkowe, zaburzaja estetyczny odbidr znaku.
Odcien uzytej zieleni nasuwa niesympatyczne
skojarzenia ze stuzba zdrowia z poprzedniej epoki.

, Galeria handlowa

Logotyp oparty na nieciekawym kroju pisma,

dodatkowo uzyty w nieprawidtowy sposéb. Pierwsze

i ostatnie litery stow zostaly sztucznie powiekszone
dla uzyskania efektu kapitalikow, zaburzone

Dommm grubodci liter jak i $wiatel miedzy nimi, tworza
optyczny haos. Cien dodany za literami zmniejsza

czytelno$¢ znaku i obniza jego uzyteczno$c.

Twoje miejsce w sercu miasta

’ Apteka Swiat Zdrowia

Logo ciekawe w swojej formie, nalezaloby wiec
umiesci¢ go w rubryce ,,dobrze zaprojektowane”
jednak jego oczywiste ,,nawigzanie” do logo firmy
Unilever przekresla jego szanse. Znak poprzez

swoje podobienstwo, podszywa si¢ pod inng marke
wprowdzajac w btad odbiorce produktéw. Logo
Swiat zdrowia w kontaktach z odbiorcg znaku bazuje
na pozytywnych emocjach i zaufaniu zdobytym
przez przez firme Unilever.
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