REGULAMIN
emisji reklam na portalu dlastudenta.pl

|. Postanowienia ogdlne i definicje.

1. Regulamin emisji reklam na portalu www.dlastudenta.pl (dalej jako
»Regulamin”) okresla zakres i warunki zamieszczania reklam przez
Zleceniodawcow.

2. Definicje termindw zawartych w niniejszym regulaminie:

Cennik — oznacza dokument zawierajagcy wykaz cen aktualny na dzien

zawarcia Umowy. Cennik udostepniany jest Klientowi na zyczenie, wyceny

maja charakter indywidualny.

Emisja — oznacza w zaleznosci od wybranej opcji rozliczeniowej:

a. wyswietlenie Formy Reklamowej na Portalu lub w jego czesci w
liczbie razy okreslonej w Zleceniu Reklamowym,

b. utrzymywanie w okre$lonej czesci Portalu Formy Reklamowej i
zapewnienie jej dostepnosci w czasie okreSlonym w Zleceniu
Reklamowym,

c. wysytka mailingu reklamowego do zarejestrowanych uzytkownikow
Portalu.

Portal — oznacza zorganizowang platforme informatyczno-informacyjna
udostepniong w sieci Internet, stworzong i udostepniang przez Wydawce,
umozliwiajgca Uzytkownikom korzystanie z mechanizmodw
informatycznych oraz informacji opracowanych przez Wydawce lub jego
partnerow oraz innych zasobdw Internetu oraz realizacje operacji
handlowych przez Internet, wyswietlang pod adresem
www.dlastudenta.pl.

Reklama — oznacza kazdy przekaz zmierzajacy do promocji sprzedazy albo

innych form korzystania z towarow lub ustug, popierania okreslonych

spraw lub idei albo do osiagniecia innego efektu pozadanego przez

Zleceniodawce.

Specyfikacja Techniczna Reklam — oznacza aktualne na dzien zawarcia

Umowy techniczne warunki Emisji (zamieszczone na stronie www lub

dostarczony Zleceniodawcy).

Zlecenie Reklamowe — oznacza umowe lub zlecenie na Ustugi Reklamowe
na stronie www.dlastudenta.pl.

Uzytkownik — oznacza osobe korzystajgca z Portalu.

Wydawca — oznacza Spétke dlaStudenta sp. z 0.0. wpisang do rejestru
przedsiebiorcow prowadzonego w Krajowym Rejestrze Sadowym przez
Sad Rejonowy dla Wroctawia-Fabrycznej, VI Wydziat Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS: 0000648851, posiadajagcq NIP:
8971831593.

Zleceniodawca — oznacza osobe fizyczng, osobe prawng lub podmiot nie
posiadajgcy osobowosci prawnej, dokonujaca Zlecenia reklamowego lub
dokonujaca rezerwacji powierzchni reklamowej na Portalu, niezaleznie od
tego czy dziata w imieniu wtasnym, czy w imieniu lub na rzecz oséb
trzecich.

I.POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Przyjmowanie przez Wydawce Zlecen Reklamowych oraz
zamieszczanie Reklam w Portalach Wydawcy nastepuje na podstawie
Regulaminu. W zakresie nieuregulowanym Regulaminem stosuje sie
obowigzujgce przepisy prawa.

2. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ lub forme
zamieszczanych Reklam. Odpowiedzialno$¢ za tres¢ Reklam ponosi
Zleceniodawca. W przypadku gdyby wskutek zamieszczania Reklam
Wydawca poniost jakgkolwiek szkode zwigzang z zaspokojeniem
uzasadnionych roszczen oséb, ktérych prawa zostaty naruszone na
skutek zamieszczenia Reklamy na Portalu, Zleceniodawca zobowigzany
jest do naprawienia powstatej w ten sposdb szkody w catosci, w tym
zwrotu poniesionych kosztdw procesu, w tym kosztédw zastepstwa
procesowego oraz innych uzasadnionych kosztéw poniesionych przez
Wydawce.

3. Podpisujgc Zlecenie Reklamowe Zleceniodawca oswiadcza, ze ma
prawo postugiwaé sie uzytymi w Reklamach informacjami, danymi,
znakami towarowymi oraz wszelkimi pozostatymi elementami



podlegajgcymi ochronie prawnej oraz, ze Reklamy nie sg sprzeczne z

prawem lub dobrymi obyczajami.

. Agencje reklamowe i inni posrednicy reklamowi, dziatajacy w imieniu i

na rzecz swoich klientéw, sg solidarnie odpowiedzialni z osobami,

ktore reprezentujg wobec Wydawcy za regulowanie naleznosci,
wynikajgcych z przyjetych Zlecen Reklamowych.

. Wydawca samodzielnie decyduje o zawartosci Portalu i ogélnym stylu

prezentowanych Reklam.

. Reklamy nie moga nasladowa¢, ani w zaden sposob symulowac

elementow Portalu i powinny sie wyraznie odréznia¢ od pozostatych

elementow graficznych Portalu. W uzasadnionych przypadkach

Wydawca moze zamiesci¢ na Reklamach oznaczenie tresci, informujace

o komercyjnym charakterze Reklamy oraz ze nie stanowi ona elementu

Portalu.

. Wydawca zastrzega sobie prawo do zgdania zmiany Reklamy badz

odmowy jej zamieszczenia w serwisie, mogacej negatywnie wptynac na

elementy Portalu, o ktérych mowa w ust. 7 powyzej bgdz na wizerunek

Wydawcy lub renome Portalu.

. Wydawca zastrzega sobie takie prawo zamieszczenia Reklamy w

innym niz uzgodnione wczes$niej miejscu, o ile jest to uzasadnione

nadzwyczajnymi wydarzeniami w kraju lub na swiecie powodujacymi
potrzebe redakcyjnej zmiany uktadu graficznego Portalu.

. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia Zlecenia

Reklamowego, wstrzymania jego realizacji lub odmowy dalszego

zamieszczania Reklamy w Serwisie, z przyczyn:

a. sity wyzszej;

b. sprzecznosci Reklamy z prawem lub zasadami wspdtzycia
spotecznego (dobrymi obyczajami) albo sprzecznosci z linig
programowg badZ charakterem Portalu, a takie z negatywna
oceng tresci Reklamy, w szczegdlnosci na skutek niespetfnienia
wymogoéw okreslonych technicznych, technologicznych lub
emisyjnych,

c. w przypadku, gdy przedmiotem reklamy jest podmiot
konkurencyjny dla Portalu lub ktéregokolwiek jego dziatu,

d. sadowego zabezpieczenia roszczen zwigzanych z Reklamg badz
zgtoszenia takich roszczen lub uzasadnionych zastrzezen przez
osoby trzecie przeciwko Wydawcy lub Zleceniodawcy albo jego
przedstawicielom,

e. zgloszenia zastrzezen przez uprawniony do tego organ badz
Stowarzyszenie Rady Reklamy, lub Rade Etyki Medidw;

f. braku zaptaty wynagrodzenia, przy czym przez date zaptaty
wynagrodzenia Strony rozumiejg date zaksiegowania srodkéw na
rachunku bankowym Zleceniobiorcy;

[1l. ZAWARCIE UMOWY

1. Reklamy zamieszczane sg na Portalu na podstawie pisemnych Zlecen
Reklamowych skfadanych przez Zleceniobiorcow, ktére moga byc
sktadane na formularzach spetniajgcych wymogi okreslone w
niniejszym Regulaminie.

2. Zlecenie reklamowe powinno zawierac:

a. dane Zleceniodawcy:

- imie i nazwisko dla 0séb fizycznych,

- nazwe (firme), siedzibe oraz doktadny adres zgodny z
widniejagcym w odpowiednim rejestrze, numer NIP,
ewentualnie nr w KRS (jezeli podmiot widnieje w tym
rejestrze);

b. wskazanie miejsca lokalizacji Reklamy (np. strona gtéwna),

ilos¢ reklam oraz czas ich wyswietlania,

d. oswiadczenie Zleceniodawcy o zapoznaniu sie z trescig
Regulaminu, akceptacji jego postanowien oraz wyrazeniu zgody
na realizacje zamodwienia zgodnie z postanowieniami
regulaminu,

e. podpis Zleceniodawcy oraz piecze¢ firmowa lub imienna (nie
dotyczy o0sdéb fizycznych  nieprowadzacych dziatalnosci
gospodarczej),

o



f. oswiadczenie o byciu uprawnionym do zawarcia w imieniu
Zleceniodawcy Zlecenia Reklamowego (nie dotyczy osdb
fizycznych nieprowadzacych dziatalnosci gospodarczej).

g. skan dowodu tozsamosci Zleceniodawcy (w przypadku osdb
fizycznych).

Integralng czescig Zlecenia Reklamowego jest tres¢ Reklamy t;.

kreacja graficzna, tekst, ewentualnie inne materiaty reklamowe,

promocyjne, gotowe do zamieszczenia na Portalu i odpowiadajgce
wymogom technicznym okre$lonym odrebnie przez Wydawce.

Wszelkie odstepstwa od wymogow technicznych, niezgodne ze

Specyfikacja Techniczng Reklam, o ile mogg mie¢ wptyw na

pogorszenie jakosci Zlecenia Reklamowego, dopuszczalne sa

wyfacznie na wniosek i ryzyko Zleceniodawcy.

. Zlecenie Reklamowe nalezy doreczy¢ w formie pisemnej na adres

siedziby Wydawcy (lub skan na wskazany w Zleceniu Reklamowym

adres mailowy), najpdzniej na 7 dni roboczych przed planowang
data pierwszej Emisji.

. Zlecenia Reklamowe ztozone po terminie okreslonym w ust. 4

powyzej, jak réwniez nie spetniajgce wymogow okreslonych w ust.

2 i 3 powyzej, uprawniajg Wydawce do odmowy zamieszczenia

Reklamy na Portalu, bez jakichkolwiek roszczen Zleceniodawcy z

tego tytutu.

. Tre$¢ Reklamy tj. kreacja graficzna, tekst, ewentualnie inne

materiaty reklamowe, promocyjne, gotowe do zamieszczenia na

Portalu i odpowiadajgce wymogom technicznym okreslonym przez

Wydawce, powinny by¢ dostarczone minimum 3 dni robocze

przed rozpoczeciem Emisji. Zleceniobiorca nie  ponosi

odpowiedzialnosci za  opdznienia  Emisji  wynikajace  z
niedostarczenia tresci Reklamy w wyzej okreslonym terminie.

Opdznienia po stronie Zleceniodawcy nie stanowig podstawy do

wydfuzenia czasu trwania kampanii.

8.

9.

Niedostarczenie przez Zleceniodawce tresci Reklamy w terminie
lub formacie opisanym w ust. 6 nie zwalnia Zleceniodawcy z
obowigzku zaptaty wynagrodzenia naleznego Zleceniobiorcy.

W przypadku realizacji kampanii w modelu odstonowym
(konkretna liczba odston danej kreacji reklamowej) i trudnosci z
wyemitowaniem zamdéwionych odston w uzgodnionym terminie,
Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do doemisji brakujgcych
odston w innym, zaakceptowanym przez Strony terminie.

W przypadku realizacji kampanii w modelu FF (stata optata za
emisje Reklamy w uzgodnionym okresie czasu), estymaty zasiegu
majq jedynie charakter poglagdowy i nie stanowig zobowigzania
Zleceniobiorcy do wyemitowania szacowanej liczby odston w
konkretnym przypadku.

IV. MODYFIKOWANIE | ANULOWANIE ZLECENIA

1.

3.

4.

Wydawca gwarantuje Zleceniodawcy prawo do zmiany oraz
odwotania Zlecenia Reklamowego, na warunkach okreslonych w
Regulaminie.

Oswiadczenie zarowno o zmianie jak i odwotaniu Zlecenia
Reklamowego powinno zosta¢ dostarczone do Wydawcy w formie
pisemnej (lub skan na wskazany w Zleceniu Reklamowym adres
mailowy) pod rygorem niewaznosci, nie pdzniej niz na 3 dni
robocze przed terminem rozpoczecia Emisji.

Warunkiem skutecznego odwotania Zlecenia Reklamowego jest
doreczenie oswiadczenia o anulowaniu Zlecenia Reklamowego w
terminie wskazanym w ust. 2. O$wiadczenie o anulowaniu
wymaga formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

W przypadku watpliwosci i niejasnosci co do zakresu i rodzaju
zgtoszonych zmian, ktérych nie da sie rozstrzygng¢ w terminie
okreslonym w ust. 2, Wydawca ma prawo do wykonania Zlecenia
Reklamowego w pierwotnej wersji. W takiej sytuacji Wydawca nie
ponosi odpowiedzialnosci za skutki Reklamy w wersji pierwotnej i
zachowuje prawo do peftnego wynagrodzenia za wykonang ustuge.



5.

W przypadku odwotania Zlecenia Reklamowego Zleceniodawca
zaptaci Wydawcy kare umowng w nastepujgcej wysokosci:

a. w okresie miedzy 14 a, 7 dniami roboczymi przed
ustalonym terminem rozpoczecia Emisji - 20% wartosci
brutto Zlecenia Reklamowego,

b. w okresie miedzy 6 a, 3 dniami roboczymi przed ustalonym
terminem rozpoczecia Emisji - 40% wartosci brutto
Zlecenia reklamowego,

c. ponizej 3 dni roboczych przed ustalonym terminem Emisji -
100% wartosci brutto Zlecenia Reklamowego.

V. POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

1.

Zgtoszenia dotyczace sposobu i jakosci realizacji Zlecenia
Reklamowego wymagaja formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

Zleceniodawca traci uprawnienia z tytutu ewentualnych wad
Emisji, jezeli nie zawiadomi Wydawcy o wadzie (nie zgtosi
reklamacji) w terminie 7 dni roboczych od daty pierwszego
wyemitowania Reklamy na Portalu. Reklamacje wniesione po tym
terminie badz w innej formie niz okreslona w ust. 1, nie beda
rozpatrywane przez Wydawce.

Na reklamacje ztozone w formie okreslonej w ust. 1 oraz w
terminie okreslonym w ust. 2, Wydawca udzieli odpowiedzi w
terminie 21 dni roboczych od daty otrzymania reklamacji.

Jezeli reklamacja okaze sie zasadna, Wydawca po konsultacjach z
Zamawiajgcym, sprostuje wady i usterki Reklamy oraz dokona
ponownej Emisji Reklamy w terminie uzgodnionym z
Zamawiajgcym, chyba ze strony uzgodnig inng forme usuniecia
uchybien.

Ztozenie reklamacji nie stanowi podstawy do wstrzymania sie
przez Zleceniobiorce z obowigzku zaptaty za ztozone Zlecenie
Reklamowe.

VI.

. Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za jakiekolwiek

efekty zrealizowanego Zlecenia reklamowego, w szczegdlnosci
zamierzenia czy cele jakie chciat badz jakich nie chciat osiggnac
Zleceniodawca zlecajac emisje Reklamy.

CENNIK, PLATNOSCI, FAKTUROWANIE

Ceny za zamieszczenie Reklam na Portalu ustalane s3
indywidualnie, na podstawie cennika obowigzujgcego w dniu
ztozenia Zlecenia Reklamowego, z uwzglednieniem ewentualnych
rabatow.

Ceny nie zawierajg podatku VAT. Cena do zaptaty zostanie
powiekszona o stawke podatku VAT wg przepiséw obowigzujacych
w dniu wystawienia faktury.

. Wydawca zastrzega sobie prawo do modyfikowania Cennika bez

obowigzku powiadamiania Zleceniodawcéw, chyba ze odrebna
umowa zawarta z Zleceniodawcg lub jego przedstawicielem
okresli termin powiadamiania o takiej zmianie.

. Zaptata wynagrodzenia za zamieszczenie Reklamy zgodnie ze

Zleceniem Reklamowym na stronie Portalu moze by¢ dokonana w
nastepujacy sposoéb:

a. zgory— przed zamieszczeniem Reklamy

b. z dotu — po zamieszczeniu Reklamy,
Osoby fizyczne nieprowadzace dziafalnosci gospodarczej,
dokonuja ptatnosci wytgcznie w sposéb zgodny z ust. 4 lit. a).

. Zleceniodawcy posiadajacy siedzibe poza granicami RP dokonuja

ptatnosci wytgcznie w sposdb zgodny z ust. 4 lit. a).

. Termin zapfaty wynagrodzenia za zamieszczenie Reklamy na

Portalu wynosi (chyba, ze Strony uzgodnig inaczej) 7 dni od daty
wystawienia faktury VAT. W razie opdznienia w zaptacie Wydawca
ma prawo zgdac odsetek ustawowych za caty okres opdznienia.
Wydawca ma takze prawo odmowi¢ przyjecia od Reklamodawcy
lub jego przedstawiciela Zlecenia Reklamowego dotyczacego



zamieszczenia nastepnych Reklam na Portalu do czasu zapfaty
zalegtego wynagrodzenia wraz z odsetkami.

VII. SILA WYZSZA

1.

2.

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za jakiekolwiek
niewykonanie  lub  nienalezyte = wykonanie  zobowigzan
wynikajgcych z Umdw (Zlecen Reklamowych), jesdli jest ono
nastepstwem zdarzen pozostajgcych poza jej kontrolg, w tym w
szczegolnosci, cho¢ nie wytgcznie: jakiegokolwiek wybuchu wojny
lub grozagcego wybuchu wojny; aktow, decyzji lub veta instytucji
rzagdowych, uméw rzagdowych lub miedzynarodowych, strajkéw,
lockautow lub innych dziatan protestacyjnych, powodzi, pozaréw,
eksplozji, awarii sieci INTERNET lub jej czesci, sieci energetycznej,
awarii komputerowych systemdéw nadzoru i dystrybucji lub innych
przejawow sity wyzszej.

W przypadku zaistnienia zdarzenia tego rodzaju Wydawca
zobowigzuje sie niezwtocznie zawiadomi¢ Zleceniodawce i
zaproponowag, jesli bedzie to mozliwe, inne terminy Emisji.

VIIl. POSTANOWIENIA KONCOWE

1.

W sprawach nieuregulowanych Regulaminem majg zastosowanie
w szczegblnosci przepisy Ustawy o sSwiadczeniu ustug droga
elektroniczng i Kodeksu cywilnego.

Postanowienia Regulaminu o ktérych mowa w pkt 1.2 i VII nie
dotycza Zleceniobiorcéw bedacych konsumentami w rozumieniu
przepiséw prawa.

llekro¢ Regulamin przewiduje obowigzek zaptaty kary umownej,
nie pozbawia to Zleceniobiorcy mozliwosci dochodzenia
odszkodowania w wysokosci przenoszacej wysokos¢ kary, do
wysokosci poniesionej szkody.

Regulamin wchodzi w zycie z dniem ogtoszenia i obowigzuje od
01.12.2016 .

Regulamin, Umowy lub oswiadczenia stron z nimi zwigzane
podlegajg prawu polskiemu.

Podpisujgc Zlecenie Reklamowe Zleceniodawca oswiadcza, ze
wszelkie spory wynikajace ze stosowania Regulaminu, zawartych
Umow lub os$wiadczen stron z nimi zwigzanych rozstrzygane beda
przez Sad Powszechny wiasciwy dla siedziby Spoétki dlaStudenta
Sp. z 0.0. z siedzibg we Wroctawiu.

. Zmiany Regulaminu wymagajg formy pisemnej pod rygorem

niewaznosci.

. Wydawca zastrzega sobie prawo do zmiany tresci Regulaminu w

kazdym czasie.

. W przypadku odmowy akceptacji nowych warunkéw Regulaminu

przez Zleceniodawce w trakcie trwania Umowy zawarte] przed
data zmiany Regulaminu, Umowa pomiedzy Zleceniodawcy a
Wydawcg wygasa, chyba ze Emisja zostata rozpoczeta przed
zmiang Regulaminu. W przypadku, o ktérym mowa w zdaniu
poprzedzajgcym Emisja bedzie prowadzona do jej zakoriczenia na
dotychczasowych zasadach.



